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Zinatniska darba noforméesSanas prasibas

Téma (14 pt, Bold, All Caps, Centerd, latvieSsu un anglu valoda, nedrikst bt

garaks par divam rindkopam)
Vards Uzvards (12 pt, Bold, Centred), Studiju programma, grupa, e-pasts (12 pt., Centred),

Abstract: (anglu valoda, 12 pt, Italic, Justify: no labas un kreisas malas 1 cm, apméram 1000 zimes)
Kopsavilkums par zinatnisko pétijumu, kas sevi ieklauj: mérki, uzdevumus, pétijumu metodes un galveno

rezultatu. Kopsavilkums sastav no ne vairak ka 100 vardiem un tik veidots anglu valoda.

Atslegas vardi: No 3 1idz 5

levads (12 pt, Bold, Centred)
(Iesakot 1 cm no kreisas malas, 12 pt, Normal, Justify, Times New Roman, viena
kolona) Ievads sevi ietver: témas aktualitati, hipotézi vai pétjjuma jautajumu, mérki,
uzdevumus, pamatotas pétijuma metodes, pétijuma periodu, pétijuma ierobeZojumus un

metodologiju.

1. Teorétiska dala (12 pt, Bold, Centred)
(Iesakot 1 cm no kreisas malas, 12 pt, Normal, Justify, Times New Roman, viena
kolona) Vismaz 2 jaunakas macibu gramatas un 3 jaunako zinatnisko publikaciju 1. macibu
gada (attiecigi 3 un 7 — otraja macibu gada; 5 un 10 — treSaja macibu gada) izmantoSana

teoretiskajam pamatojumam par pétamo teému.

2. Situacijas analize (12 pt, Bold, Centred)
(Iesakot 1 cm no kreisas malas, 12 pt, Normal, Justify, Times New Roman, viena

kolona) Nozares vai tirgus situacijas apskats par pédgjo 3 1idz 5 gadu periodu.



3. Pétijuma dala (12 pt, Bold, Centred)
(Iesakot 1 cm no kreisas malas, 12 pt, Normal, Justify, Times New Roman, viena

kolona) Primari veikts lauku p&tijums par izvéleto t€mu.

Tabulu un attélu noformésana
1.tab.
Tabulas nosaukums (12 pt, Bold, Centred)

1.att. Attela nosaukums (12 pt, Bold, Centred)
Secinajumi un priekslikumi (12 pt, Bold, Centred)

utt.
Izmantota literatiira un avoti (piemérs) (12 pt, Bold, Centred)
(Alfabgta seciba péc autora uzvarda sakot ar latinu alfab&ta uzvardiem, tad kirilicas noradot
izdoSanas gadu, nosaukumu, izdevniecibu un lappusu skaitu, interneta resursiem iegiiSanas

laiku un pilnu tieSsaisti; 10 pt, Normal, Justify).
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Raksta apjoms: 7 — 10 Ipp. (29000 zimes) kopa ar Izmantotas literatiiras un avotu
sarakstu.

Lapu iestatijums: 3 cm no kreisas malas, 2 cm no labas malas, augsas, apaksas.
Tekstam jabiit ar vienadu rindstarpu intervalu.

Atsauci teksta liek — iekavas Uzvards, gads: lpp, pieméram (Kolers, 2006: 248), Ja ir
divi autori pa vidu uzvardiem liek & (Kotler & Keller, 2007: 118), ja tris un vairak,
raksta vienu uzvardu un u.c. (Kotler u.c., 2008:18). Interneta atsauci bez autora veido
no publikacijas nosaukuma vai majas lapas nosaukuma un gada (bez gada atsauci

norada — b.g.).



